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LUMINOSA

star atenta as novas tecnologias, as surpresas das inovacgdes e as tendéncias que ante-

cipam o que vem por af faz parte do universo da Trust Iluminac&o. Além de se manter

atualizada com as novidades em iluminac&o no mercado de varejo, a empresa busca
informac®es frescas sobre tudo o que acontece quando o assunto é luz. Com essa mesma
pluralidade, a edicdo da TRUST que chega as mAos do leitor se debruca sobre temas que
provocam um novo olhar, uma descoberta, sempre pelo viés da iluminac&o. Para comecar, o
Tunable White: a tecnologia LED que reproduz o ciclo natural de iluminacdo de acordo com
o relégio biolégico, com as variagdes dos tons de luz branca e suas nuances no decorrer do
dia. Com essa tecnologia, os espacos com luz artificial emulam o ciclo circadiano do relégio
biolégico e tornam os ambientes mais sauddveis ao acionar e regular nossas funcdes vitais
através da luz. Conectada ao futuro, a Trust disp&e aos seus clientes a tecnologia Tunable
White, que certamente agrega como soluc&o luminotécnica em seu portfélio.

E o tema INOVACAO ganha uma reportagem especial sobre o Eden Project, no Reino
Unido: a maior estufa do mundo com biomas artificiais que reproduzem o clima da Terra para
cultivar espécies de todo o planeta. Visto por quase 30 milh&es de visitantes desde a sua aber-
tura em 2001, o Eden é um colosso ndo sé por suas pesquisas em botanica, mas por sua arqui-
tetura arrojada que ganha uma nova perspectiva durante a noite ao ser iluminada por LEDs.
Em outra dimenso, mas com a mesma intencéo de ter um espaco fisico notével, marcas
famosas turbinam seus pontos de venda com o surgimento dos espacos Instagramaveis. Am-
bientes que promovem uma experiéncia e interacio inéditas com os clientes. Essa é a pauta
da secdo TENDENCIA, uma novidade que promete se tornar uma febre no varejo brasileiro.

A secdo LUZ apresenta trés novos projetos luminotécnicos desenvolvidos pela Trust que
apostam na modernidade: o Mini Clube Melissa, no Rio de Janeiro; a loja Zinzane, em Niteréi;
e a Livia Cosméticos, em Sdo José do Rio Preto, no interior de S&o Paulo. Trés segmentos
diferentes, mas com o melhor em iluminac&o para o varejo. Para completar a edic&o, uma en-
trevista exclusiva com a empreséaria Luiza Helena Trajano, fundadora dos Magazines Luiza, na
sec@o INSIDER. Icone do setor, Luiza acredita que vivemos em um momento de digitalizac&o
do varejo, mas que isso néo significa o fim das lojas fisicas. Esses e muitos outros highlights

podem ser conferidos em nosso contetdo feito sé para vocé.

Boa leitura.
TRUST ILUMINACAO
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VITRINE

HOTSPOTS

POR: Luiz Claudio Rodrigues | FOTOS: Marcelo Donateli

bairro mais cool de Sdo Paulo ndo conquistou esse status a toa. Somente
quem vive e trabalha no bairro pode falar da experiéncia de viver num lugar
especial da cidade que ainda conserva o espirito de vizinhanca. As pessoas,

mesmo que nio sejam intimas, se conhecem, se cumprimentam e, mesmo

sem pedir, os carros param na faixa para o pedestre prosseguir em sua caminhada. Por
essas e outras, nem é chamada de bairro, é uma vila, no melhor sentido da palavra: a Vila
Madalena. Muitos a conhecem pela agitac&o noturna dos seus bares, mas esse lado do
bairro, quem experimenta, em sua maioria, sdo os forasteiros; que néo vivem o dia a dia
subindo e descendo suas ruas.

Uma das principais caracteristicas do lugar é o comércio de rua. Um comércio
bastante peculiar, de portas abertas, vitrines transparentes e uma selecéo de produtos
que pode ser comparada as melhores safras de vinho. Suas lojas vendem o melhor
do design autoral, roupas desenhadas por estilistas que poderiam estar em qualquer
capital do mundo, garden stores que oferecem plantas, flores e produtos para quem
cultiva a terra com todo o respeito e por af vai, com galerias de arte, cafés gourmet,
empdrios de queijos, vinherias, barbearias, etc.

Para que nossos leitores possam ter uma leve representacéo da vila, apresentamos
uma selecdo de quatro vitrines especiais. Algumas com um qué de Notting Hill, em
Londres, pelas fachadas de madeira, toldo e portas laterais. Outras pela modernidade
de suas fachadas, de pé-direito alto, que celebram a natureza como produto da mais
alta qualidade. Lojas que recebem os clientes sem pretensdo, muita simpatia e um café

tirado na hora. Simples assim!
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STUDIO LAUNDRY

A Laundry é uma marca independente

criada em 2003 pela estilista Patricia Gre-
janin. Suas colecdes sdo desenvolvidas
com a ideia do consumo consciente, com
roupas femininas de corte urbano, feitas
com o propésito de longa duracdo. A loja
marca uma nova fase de criacdo da estilis-
ta. Rebatizada de Studio Laundry, ocupa
um lugar desenhado por ela mesma: um es-
paco clean, despojado e que se encaixa na
fase mais madura da marca. | Rua Wisard, 386

laundrysp.com

CASA-BRAVO

Com a curadoria de Vitor Gruber, a sele-
cdo de pecas da Casa-Bravo faz dessa loja
uma verdadeira galeria de design brasilei-
ro contemporaneo. Vitor reuniu um time de
jovens designers que despontam no cena-
rio brasileiro com uma producéo cheia de
identidade. A arquitetura da loja é assinada
por Henrique Gabbo Torres, que também é
designer. Como um aquario, a vitrine revela
o interior iluminado e seu belo acervo em

eXpOSiQéO. ‘ Rua Harmonia, 322 casa-bravo.com




VITRINE

LINHA

LEVVE

GARDEN DESIGN

LINHA LEVVE

Incentivar o uso do verde no contexto urbano é um dos pila-
res da Linha Levve. A loja trabalha com linhas de vasos em
formatos e portes diversos. O projeto de iluminacfo do seu
showroom foi desenvolvido internamente e tem a assinatura

da paisagista Célia Piraja. O uso da luz destaca a beleza das

plantas, suas texturas e formas. Em paralelo, confere um ar de

acolhimento, conforto e bem-estar. | Rua Harmonia, 999

linhalevve.com.br
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FLLO ATELIER BOTANICO

As floriculturas do Marais, em Paris, serviram de
mote para o conceito do Flo Atelier Botanico. A
loja esta no térreo do edificio POP XYZ, desenha-
do pelo escritério de arquitetura Triptyque. A ilu-
minacio é assinada por Antonio Jotta, diretor de
arte, um dos sécios do Flo. A vitrine acompanha
todo o conceito da loja, inspirada nos jardins bo-
tdnicos e museus de histéria natural. | Rua Delfing, 115

atelierbotanico.com




MINIMAL

Sistema da Trust que possibilita diferentes formas de

fixacdo, o Matrix Mini tem pendente, sobrepor, embutido
e arandela, além de diferentes formas de composicdo de
[umindrias, com direta, indireta, focal.

Fotos: Cortesia Trust [luminac&o

MATRIX MINI

Luminéria pendente/sobrepor

com cabo de aco e pintura em

acrilico leitoso
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1. Sobrepor Mini Matrix com Spot sob trilho

2. Pendente Mini Matrix com difusor

3. Arandela Mini Matrix

4. Pendente Mini Matrix com spot embutido em
chapa cega

5. Embutido Mini Matrix com difusor

6. Pendente Mini Matrix 2D

7. Pendente Mini Matrix Assimétrico
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companhar as inovacdes e criar novas
experiéncias que aproximem ainda
mais o cliente da marca é fundamental
nos dias de hoje. No varejo, o assunto
da vez sdo os Espacos Instagramaveis: lugares fei-
tos exclusivamente para criar maior interag&o entre
a marca e os clientes. De acordo com especialistas
em visual merchandising, a tendéncia ja é uma rea-
lidade no mercado internacional e agora comeca a
chegar no Brasil. Fora do varejo, Sdo Paulo ja tem lu-
gares que se tornaram Instagramaveis como o Mi-
rante 9 de Julho, na Bela Vista; o Beco do Batman,
na Vila Madalena; e a rua Avanhandava, no Centro.

Agora, aos poucos, as lojas estdo montando (ou

REVISTATRUST //MAR//ABR//MAI//2019

> Entre os mais de 25 cenarios,
dois espacos dos mais populares
entre os visitantes da Fun Cast

planejando fazer) dreas com angulos certos para as
fotos em espacos quadrados ou retangulares para
as stories do Instagram. “O varejo esta se movimen-
tando em func&o disso. Os espacos Instafriendly es-
tdo se confirmando no mainstream”, afirma Camila
Salek, diretora da Vimer, uma das empresas lideres
em visual merchandising no Brasil. De acordo com
ela, o Brasil vive uma fase de transformac&o no va-
rejo. “Ainda temos muito aquela histéria de um bal-
cdo e o produto exposto. E preciso traduzir a alma
de uma marca, esse "immersive retail”, com um ser-
vico de qualidade e fazer as pessoas terem vontade
de compartilhar sua experiéncia. Se a experiéncia é

boa, ela é compartilhada”, ensina Salek. >>>
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> Espacos inusitados que tiram partido
da cor com um toque ludico fazem
parte da experiéncia de viver os
espagos Instagramaveis da Fun Cast

Entre as a¢des pioneiras de espagos Instagra-

maveis no Brasil ha a primeira edicdo da FunCast.
Realizada até o comeco deste ano no Jardim
Pamplona Shopping, em S&o Paulo, o publico ad-
quiria um ingresso para ter acesso a mais de 25
ambientes interativos, inusitados e assinados por
influenciadores e artistas. “O evento traz ao publi-
co cenarios para as pessoas que buscam produzir
contetudo de destaque para serem compartilhados

nas redes sociais”, diz o comunicado da FunCast.

REVISTATRUST //MAR//ABR//MAI//2019

O evento depois de Sao Paulo viaja para outras ci-
dades e se instala em espacos pop-ups em centros
comerciais e shoppings. Na edi¢do do shopping
Jardim Pamplona, o espaco teve mais de 14 mil
visitantes e mais de 30 milhdes de seguidores im-
pactados pelas fotos postadas nas redes sociais.
A concepcéo do evento é da InCast (plataforma
de marketing com influenciadores digitais no Bra-
sil) e tem criacdo e art design de Alvaro Pires e

Gustavo Mengegazzo. >>>
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> A esquerda, instalacdes de luz na
Fun Cast. Acima, detalhe da vitrine
(com nuvens de algodao) da loja
conceito Hering Experience, em
Sao Paulo

Outra marca que investe no fortalecimen-
to de suas relacdes com seu ptblico é a Hering.
Com sua nova loja conceito aberta no Morumbi
Shopping, na capital paulista, a marca oferece
uma experiéncia diferenciada, tnica e interativa.
Essa é a proposta da Hering Experience. A loja foi
pensada para que o cliente seja o protagonista.
Na vitrine, ele pode interagir e fazer fotos, além
de aproveitar outros ambientes Instagraméaveis
no espaco. Alinhada com uma das novas chaves
para se fazer varejo, a Hering investe em tecnolo-
gia a fim de promover novas experiéncias. Uma
delas pode ser experimentada no provador. Alj,
o consumidor tem a disposicdo uma tela touch

screen que, por meio da tecnologia RFID, iden-
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tifica as pecas escolhidas e o consumidor pode
solicitar outros tamanhos e cores das pecas, sem
a necessidade de sair da cabine. Para o diretor de
Negécios da Hering, Thiago Hering, a loja Hering
Experience quer ampliar a experiéncia de com-
pra do cliente: “Usamos a tecnologia como ins-
trumento de otimizac&o na loja conceito, onde o
consumidor estd no comando de tudo. Ele define
como quer conhecer os produtos e analisar suas
combinag®es”. Por enquanto a tendéncia dos es-
pacos Instagramaveis esta s6 comecando. Com a
evolucdo dos e-commerces, os pontos de venda
tradicionais em breve irfio se tornar espacos para
experiéncias dos clientes, onde a ultima coisa que

irdo fazer sera comprar. M






LIGHTING

Trés projetos luminotécnicos com A
assinatura da Trust Iluminacéo




N
N

N
w

x
I
N
x

RIO DE JANEIRO | RJ

LUDICO

Fotos: Luciano Mendes

om um qué de brinquedoteca, a loja Mini Clube Melissa -

instalada no Shopping Leblon, no Rio de Janeiro -, foi de-

senhada pela Pipa Arquitetura a partir do projeto original
do escritério Ourigco Arquitetura e Design, responsavel pela criacéo
do layout que serve de padrdo para todas as unidades da marca no
Brasil. “Fizemos a adaptacéo da loja sequindo as especificacdes de
todo o conceito planejado pela Ourico”, explica a arquiteta Fernan-
da Richard, que ao lado de sua sécia Raquel Xavier, esta a frente da
Pipa Arquitetura. O layout segue o conceito de modernidade com
o uso de materiais ndo tecnolégicos que servem de contraponto
aos produtos da marca Melissa. De acordo com o estudio QOurico, o
conceito da loja é apoiado sobre trés pilares: interacédo com o clien-
te, aconchego e mobilidade. “Os expositores espalhados por toda a
loja podem ser utilizados tanto para a exposicdo dos produtos como
para o merchandising. As paredes forradas com folhas de papel kraft
podem ser utilizadas pelas criancas e trocadas todas as vezes que for

necessério”, informam os arquitetos do Ourico.
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> Na dupla de abertura, as mini
vitrines suspensas da loja Mini
Clube Melissa, no Shopping Leblon,
no Rio de Janeiro. Aqui, detalhes

do interior da loja que tem projeto
luminotécnico da Trust

ILUMINAGAO
—

A arquitetura do espaco serviu de ele-
mento chave para o desenvolvimento
do projeto luminotécnico assinado
pela Trust Iluminacfo. A distribuicdo
dos pontos de luz foi planejada para ser
flexivel a im de acompanhar as modifi-
cacdes da exposicao de produtos suge-

ridas pelo visual merchandising.
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EMBUTIDO TWISTAR FLAT 112
FILTRO TWISTAR SYSTEM HONEY
SPOT STAR MINI 1X

EMBUTIDO FLAT K16

FITAS DE LED

)
=

N
<l



x
E
N
x

NITEROI | RIO DE JANEIRO

FINA ESTAMPA

Fotos: Luciano Mendes

> Abaixo, fachada da loja que tem piso
com pequenos focos de luz. A direita, o
painel de madeira freijo que reveste a
parede € iluminado atraves de tubos de
LED na parte superior e inferior; e detalhe
que revela o link entre a loja e a calcada

_""T K i

e




esenhada pelo escritério fluminense

PKB Arquitetura, a loja Zinzane - em
Icarai, Niteréi - foi planejada para que
seus interiores fossem uma continuida-
de do passeio. “A loja ndo possui nenhum elemento
entre a calcada e a entrada. Esta totalmente aber-
ta ao publico”, explica a arquiteta Aline Matias do
PKB. O elemento marcante do projeto é essa falta
de barreiras. “A entrada do cliente se faz de uma
maneira muito natural, quase sem perceber. Além
disso, criamos uma estrutura na fachada com re-
tangulos na cor branca, dando uma nova cara para
a fachada existente. O tamanho desses elementos
diminui & medida que se aproxima do piso, o que
mostra essa ideia de aproximacdo com a escala
humana”, completa a arquiteta. A ideia do projeto
foi a de construir um espago com cores e texturas
neutras, mas, ao mesmo tempo, trazer elementos
que proporcionaram personalidade e elegéancia a

loja. “Como as roupas da Zinzane tém a caracterfs-
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tica de ser coloridas e estampadas, a loja se tornou

um pano de fundo para receber diferentes cores”,
afirma Aline. No aspecto luminotécnico, a fachada
tem luminarias de embutir com lampadas de 3000
lumens para ressaltar mais o gradeado branco da
fachada. Para o piso foram criados pequenos focos
de luz para realcar a presenca do jardim vertical na

entrada da loja.
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Iluminacdo

A arquitetura foi determinante para a
elaboracdo do projeto de iluminacéo
da Zinzane - desenvolvido pela Trust
-, que levou em consideracdo os ele-
mentos de exposicéo da loja e a estéti-
ca do teto. “O projeto de arquitetura foi
pensado simultaneamente com o de
iluminacao, assim foram criadas cama-
das de luz que focam mais no produto
e outras que valorizam os elementos
arquiteténicos”, revela a arquiteta. As
cores neutras na ambienta¢do pediram
um cuidado para o reflexo da ilumina-
¢80 ndo tornar a luz excessiva e muito

uniforme. O projeto tem um detalhe

x
E
N
x

especial: a luminéria pendente - criada
pela PKB Arquitetura - feita com cabos
de vassouras e tubos de LED que for-
mam a letra Z, logo da Zinzane, que se
tornou um marco na entrada da loja.

A iluminacéo foi pensada em trés ni-
veis: o teto alto, teto baixo e os elemen-
tos de iluminac&o indireta. “O teto alto
foi projetado com luminarias de embu-
tir dispostas em formato de gradeado.
No teto baixo, a iluminacéo acontece
através de sancas de gesso longitudi-
nais com lumindria de embutir de 1000
lumens com grau 20. A iluminac&o indi-

reta estd nas telas tensionadas no fundo

> Acima, a exposicao de produtos recebeu
iluminacao pontual. Na foto maior, o pendente,
criado pelo escritorio PKB Arquitetura, feito
com tubos de LED e madeira formando a letra
Z, o logo da marca Zinzane

da loja, na sanca que banha a parede de
placas de concreto e o painel em freij6
iluminado com tubos de LED”, detalha
Aline. Outra particularidade importante
foi a distribuicAo das luminarias reali-
zada de acordo com o posicionamento
dos elementos de exposicdo. Nesse
sentido, as sancas foram posicionadas
levando em consideracdo os possiveis
focos de iluminac&o e ndo somente a
estética. “A ideia desse projeto era criar
contrastes, uma iluminagdo mais dra-
matica. Para tal, o grau da lampada é 20
graus no teto baixo para criar esse efei-

to”, pontua a arquiteta.
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EMBUTIDO TWISTAR FLAT 130 1X
EMBUTIDO TWISTAR FLAT 153 1X
EMBUTIDO TWISTAR FLAT 112 1X
FITA LED
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ILUMINAGAO

A iluminac&o é essencial para o total aprovei-
tamento do espaco e um item fundamental no
varejo para a valorizacdo dos produtos. Com
o projeto da arquiteta Beta Bozzani, a facha-
da da Lojas Livia Cosmeéticos leva luz natural
para o interior da loja e ajuda a criar um am-
biente confortavel para permanéncia do con-
sumidor. O projeto luminotécnico - planejado
pela Trust - favorece as cores quentes a fim de
criar reflexos que deixam em evidéncia todas

as linhas de produtos disponiveis na loja.
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>Nas paginas anteriores, na entrada da loja,

a luminaria pendente Cubos; e a fachada
envidracada com iluminacao externa. Ao lado, os
interiores da loja com iluminacao pontual sobre
os produtos. Abaixo, os spots enfileirados no trilho
preto no teto e detalhe do barber shop

O novo layout da Lojas Livia Cosméticos é marcado por um edi-
ficio imponente que rouba a cena no centro da cidade. Seu ambiente
interno é composto por trés pavimentos. A experiéncia de varias
lojas personalizadas dentro de um grande espaco leva a especifi-
cidade em cada tipo de produto. A realidade é levada para a loja e
o cliente sente-se acolhido, cumprindo com o objetivo de manté-lo
pelo maior periodo de tempo possivel no ambiente. Além de contar
com os melhores cosméticos, mobilidrios e acessérios, a Lojas Livia
Cosméticos também tem auditérios para treinamentos, cursos, pa-
lestras e um hall para exposi¢des. “O consumidor é impactado a fim
de estabelecer conexdes e experiéncias Uinicas no ambiente da loja.

A percepcéo de bem-estar e acolhimento nos ambientes da loja é

determinante para influir em suas compras”, pontua Beta Bozzani. B

FICHA TECNICA
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LUMINARIA PENDENTE CUBOS

SPOT WORK 1X PRETO

SPOT WORK COB 2000LM BRANCO

SPOT WORK COB 2000LM PRETO
LUMINARIA PENDENTE RETANGULOS
EMBUTIDO TWISTAR 185 LED SPOT WORK 1X
EMBUTIDO TWISTAR FLAT 185 1X
ARANDELA EXTERNA
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TUNABLE WHITE

Reproduzir o ciclo natural de iluminac&o de acordo com o relégio
biolégico ja é uma realidade com a tecnologia Tunable White




REVISTATRUST //MAR//ABR//MAI//2019

x

TECNOLOGIA x
——

ientistas descobriram que plantas, animais

e humanos sincronizam o ciclo biolégico

de acordo com a rotacdo da Terra. Isso sig-

nifica que todo organismo vivo em nosso
planeta tem seu comportamento organico determina-
do pelo ciclo de rotagdo em torno do Sol. Esse jogo de
iluminacéo, entre claro e escuro - feito em 24 horas,
regido pelo dia e a noite - determina o nosso relégio
biolégico. E ele que aciona e regula fung@es vitais de
nosso comportamento, COmo o sono e nosso estado de
alerta, o metabolismo, o processo de digestéo, a tem-
peratura corporal, os niveis hormonais e a renovacéo
celular. Os cientistas chamam esse relégio biolégico de
ciclo circadiano.

Se tivéssemos acesso somente a luz solar, com a
percepcdo natural dos niveis de luz e escuridédo ao
longo dia, ndo terfamos alteracdes em nosso ciclo cir-
cadiano. Mas como o homem moderno convive cada
vez mais com a luz artificial, as alteracdes no relégio
biolégico podem desencadear danos fisiolégicos e
comportamentais, afetando de maneira negativa a
vida e a saude fisica e mental dos seres vivos. Por essa
razdo, a industria da iluminac#o ja comecou a se me-
xer no sentido de encontrar a “luz circadiana perfeita”.
Através de pesquisas, os grandes players do mercado
descobriram que tons de branco mais claros ou azu-
lados nos deixam mais ativos e produtivos, enquanto
os tons de luz mais quentes e amarelados nos fazem

desacelerar o ritmo e relaxar.
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Com o progresso dos estudos, um
novo modelo matematico represen-
tando a sensitividade de cor da retina,
chamado "Circadian Stimulus", tem
sido utilizado para transformar a luz
branca e a luz monocromatica em si-
nais para os ritmos circadianos e assim
promover o ajuste do relégio biolégico
com a finalidade de melhorar o sono e
a qualidade de vida das pessoas, princi-
palmente das que convivem com doen-
cas crbnicas; e também das que vivem
ou trabalham em ambientes fechados,
fazendo uso da luz artificial em exces-
so. Essa variacéo de tons de luz bran-

ca e suas nuances que vdo do branco

x  TECNOLOGIA x
E——

alaranjado do inicio do dia, passando
para um branco mais azulado a tarde
e retornando ao tom laranja ao final do
dia foi batizado pela industria de Tuna-
ble White, o que significa, em traducéo
literal, o branco sintonizével.

Com base em todos esses estudos
e pesquisas, os grandes fabricantes
iniciaram o desenvolvimento de pro-
dutos LED que contém o ciclo circa-
diano da luz natural. Os novos produ-
tos sdo identificados pela abreviatura
CTT (Correllated Colour Temperatu-
re/ Temperatura de Cor Correlacio-
nada) ou simplesmente com o nome

Tunable White. Com essa tecnologia,

o mercado entra em uma nova fase ao
oferecer iluminacdo Tunable White
para criar diferentes ambientes para
escritérios, escolas, espacos de varejo

e ambientes de assisténcia médica.

ATRUSTEOQ
TUNABLE WHITE

As solucoes de LED branco
sintonizaveis ja sao uma realidade
no Brasil. A Trust dispoe para seus
clientes a tecnologia Tunable White.
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RELOGIO BIOLOGICO

Como o relogio natural funciona? Essa pergunta foi

respondida por trés cientistas americanos que venceram
o Prémio Nobel de Medicina de 2017 por seus estudos
sobre o ciclo circadiano - expressao composta pelas
palavras ciclo e dia em latim, para remeter a duracao

do ciclo, de “cerca de um dia". Jeffrey Hall (Universidade
do Maine), Michael Rosbash (Universidade Brandeis) e
Michael Young (Universidade Rockfeller) descobriram

0S mecanismos moleculares que sincronizam o ciclo
biologico a rotacao do planeta.

Para entendermos como o trio de cientistas vencedores
do Nobel chegou a essa descoberta precisamos voltar
um pouco no tempo. No seculo XVIII, o astronomo
francés Jean-Jacques d'Ortous de Mairan observou

que plantas do género Mimosa, a “planta dormideira”
como € conhecida no Brasil, tém folhas que se fecham
no crepusculo e se abrem ao amanhecer. O astronomo
descobriu que, mesmo se fosse colocada por varios dias
no escuro, a planta continuava seu ciclo diario, murchando
a noite e "despertando” pela manha. O fenédmeno ganhou
o nome de ciclo circadiano. Na década de 1970, os
americanos Seymour Benzer e Ronald Konopla atestaram
que uma mutacao genética desconhecida alterava o ritmo
circadiano de moscas drosofilas. A dupla batizou esse
gene de Periodo.

O mérito dos cientistas vencedores do Nobel € que eles
conseguiram identificar e isolar o gene Periodo em 1984.
Na época, Hall e Rosbash descobriram que a proteina
PER, codificada por esse gene, era acumulada durante a
noite e diluida no organismo durante o dia. Dessa maneira,
0s niveis da proteina PER oscilavam em um ciclo de 24
horas, em sincronia com o ritmo circadiano, mas ainda

REVISTATRUST //MAR//ABR//MAI//2019

nao entendiam como as oscilagdes eram geradas e
mantidas. Os cientistas formularam a hipotese de que a
proteina PER era capaz de impedir sua propria sintese e,
assim, regular seus proprios niveis em um ritmo continuo
e ciclico. A fim de bloquear a atividade do gene Periodo, a
proteina PER, que € produzida no citoplasma das celulas,
precisaria chegar ao nucleo celular, onde fica o material
genético. Hall e Rosbash haviam demonstrado que a
proteina PER aumenta no nucleo das células, mas nao
sabiam como ela chegava la.

Michael Young desvendou o mistério em 1994. O
cientista descobriu um segundo gene ligado ao relogio
biologico, batizado de "Timeless' (sem tempo), que
codifica a proteina TIM, necessaria para um ritmo
circadiano normal. Young mostrou que a proteina TIM
se liga a proteina PER para chegarem juntas no nucleo
celular, onde bloqueiam a atividade do gene Periodo,
detendo a producao de mais PER. Esse movimento
explicou como a oscilacao dos niveis de proteina
acontece nas celulas. Porem, ainda restava descobrir

o que controla a frequéncia das oscilacdes. O cientista
identificou um terceiro gene, chamado de "Doubletime”
(tempo duplo), que codifica a proteina DBT, responsavel
por atrasar a acumulacao da proteina PER. Isso permitiu
explicar como as oscilacdes se ajustam ao ciclo de

24 horas. Nos anos seguintes, outros componentes
moleculares do mecanismo foram descobertos,
explicando em detalhes sua estabilidade e fungao.
Agora reconhecemos que os relogios biologicos
funcionam pelos mesmos principios nas células

de outros organismos multicelulares, incluindo os
humanos. Todos conectados a luz solar.
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LIDERANGA

Presidente do Conselho Administrativo do Magazine
Luiza, a empreséria Luiza Helena Trajano é uma referéncia
no circuito empresarial brasileiro

Texto: Luiz Claudio Rodrigues | Fotos: Cortesia Magazine Luiza

38
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undado em 1957, o Magazine Luiza tornou-se uma
das maiores redes varejistas do Brasil. A frente
do negdcio, a empresdria Luiza Helena Trajano

transformou sua pequena rede de lojas em Fran-
ca, interior de Sdo Paulo, em um importante pla-
yer ao lado de gigantes do setor: sGo 888 lojas e oito centros
de distribuicdo estrategicamente localizados em 16 Estados.
Em entrevista exclusiva para revista TRUST, a empresdria
nos conta sobre sua paixdo pelo varejo e as constantes ino-
vacgées pelas quais levaram sua empresa a conquistar o topo
no competitivo mercado brasileiro.
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> Nesta pagina, o novo layout da
unidade Aricanduva, em Sao Paulo.
do Magazine Luiza. A direita, Lu, a
assistente virtual que virou icone da
rede varejista




TRUST: Como empresaria do segmento de
varejo hd muitos anos, como a senhora vé o
desenvolvimento do setor na atualidade?
Luiza Helena Trajano: O varejo é uma paixio,
estd sempre em movimento e desenvolvimento
e ja passou por diversas tendéncias e novidades.
Estamos em um momento de digitalizac&o, que
é irreversivel, mas isso nfio trard o fiim das lojas
fisicas. Claro que elas estdo passando por trans-
formacdes, e certamente novas mudancas aconte-

cerdo a cada momento.

TRUST: O Magazine Luiza foi apontado
recentemente por um estudo do Credit
Suisse sobre empresas internacionais que
irdo sobreviver ao “apocalipse do varejo”
como a Unica rede de varejo brasileira que ird
permanecer entre as lojas tradicionais frente
ao novo modelo de negécios de empresas
tecnolégicas (do tipo Amazon). Como a

senhora avalia essa andlise?
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Luiza Helena Trajano: Fico muito feliz com essa
citagdo, pois é fruto de muito planejamento, mas
néo acredito em apocalipse do varejo. Estamos em
um momento de muita transformacéo, e é preciso
velocidade para se adaptar, mas o modelo fisico/
digital ird perpetuar as redes que conseguirem en-

trar nessa onda.

TRUST: A entrada na era digital, mais
precisamente com a vendedora virtual Lu,

foi decisiva para atravessar o momento de
mudancas que o comércio vive nos dias de hoje?
Luiza Helena Trajano: Ela assume toda essa cara
da digitalizacdo do Magazine Luiza, mas esse pro-
cesso é muito mais complexo. Temos dois laboraté-
rios digitais que foram fundamentais, a educacéo
de toda nossa equipe, a preparacdo em todas as
pontas, atitudes de planejamento como nfo sepa-
rar o CNPJ das lojas fisicas do digital, todas essa

acdes, em conjunto, contando com a humanizagéo

do atendimento digital, ajudam nessas mudancas.
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0 VAREJO E UMA
PAIXAQ, ESTA
SEMPRE EM
MOVIMENTO E
DESENVOLVIMENTO
E JA PASSOU

POR DIVERSA
TENDENCIAS

E NOVIDADES.
ESTAMOS EM UM
MOMENTO DE
DIGITAL I'A(,A(l QUE
E IRREVERSIVEL,
MAS ISS0 NAO
TRARA 0 FIM DAS
LLOJAS FISICAS.

Luiza Helena Trajano

x
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> A direita, a entrada do escritério
central na regiao do Tieté e um
dos interiores da unidade do
Tucuruvi: unidades do Magazine
Luiza em Sao Paulo

TRUST: O que diferencia o Magazine Luiza
das demais redes de varejo brasileiras?

Luiza Helena Trajano: Dificil responder esta ques-
tdo de maneira simples, até porque ndo ficamos nos
comparando com outras redes, cada uma tem sua
histéria e valores para chegar onde chegou. Procu-
ramos sempre, em todas as relacdes, colocar as pes-

soas em primeiro lugar, isso esta na nossa cultura.

TRUST: A senhora costuma supervisionar as
lojas do Magazine Luiza?

Luiza Helena Trajano: Atualmente sou presiden-
te do Conselho de Administracéo, ndo estou mais
no dia a dia operacional, mas tenho ligac&o dire-
ta com clientes e consumidores, ndo para super-
visionar, mas para estar atenta a tudo que possa
ajudar e levar melhorias para dentro da empresa.
Quando vou dar palestras por todo o Brasil sem-

pre procuro visitar lojas e conversar com a equipe.

TRUST: Qual é a sua avaliac@o sobre o visual

merchandising das lojas do Magazine Luiza?

Luiza Helena Trajano: Sempre investimos muito
nesta area e temos uma competente equipe in-
terna, é algo que precisa estar em constante evo-
lucdo, uma vez que o ponto de venda fisico esta
cada vez mais migrando para ser um ponto de

entretenimento.

TRUST: Para os préximos anos o que os
clientes do Magazine Luiza podem esperar em
termos de inovacdo?

Luiza Helena Trajano: A empresa, seja de que
area for, que nfo inovar constantemente, com mui-
ta velocidade, tera problemas com seus clientes. No
Magazine Luiza temos uma cultura voltada para a
inovagdo. Estamos constantemente procurando

férmulas criativas para atender nossos clientes. W
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Texto: Luiz Claudio Rodrigues | Fotos: Lorena Dini e Guilherme Jordani | Cortesia: Guilherme Wentz

Retrato: Lorena Dini
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m trabalho delicado e sutil
e, a0 mesmo tempo, enge-
nhoso e elaborado. O de-
sign de Guilherme Wentz
vai na esséncia para buscar a forma
certa para cada peca. Esse talento novo,
que surgiu no cenéario contemporaneo
brasileiro de design, é raro. Wentz faz o
link perfeito entre imaginacéo e produ-
to. Assim como os mestres desse seg-

mento, eleva o design ao status de arte.

Porisso nfo é 4 toa que seu tragado
singular chama a atencdo dos jornalis-
tas e criticos especializados desde que
se langou no mercado como designer.
Como prova desse reconhecimento,
acumula prémios desde 2012. Entre
eles, somente para citar alguns de ex-
pressdo mundial, listamos o IDEA, o
iF Design Award e o de Talento Emer-
gente, numa das edic&es recentes da
Maison&Objet Americas.

Wentz cria lumindarias, mobilidrio,
objetos e produtos especiais em cola-
borag#@o com outras marcas. Iniciou sua
carreira na empresa gaicha Riva (famo-
sa por suas cole¢gdes em inox e prata)
e depois se estabeleceu em S&o Paulo
onde foi diretor de arte das marcas pau-

listanas Decameron e Carbono. >>>
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Atualmente estd & frente de sua

marca WENTZ - em parceria com
o empresario Rafael Gehrke - para
producdo e distribuicdo de pecas au-
torais. Entre todas as qualidades do
seu design, talvez seja a leveza a ca-
racteristica central do seu tracado.
“Acredito na méaxima ‘simplicidade é
a complexidade resolvida’. Penso que
o simples é o resultado de um longo
trabalho de sintese da forma e tam-
bém da forma de producio. Sempre
fui atraido por trabalhos de qualquer
area que conseguem chegar ao maxi-
mo da sintese, mas sem perder a capa-
cidade de emocionar”, pontua o desig-
ner. Para dar corpo & sua imaginacéo,
Wentz revela ter uma predilecdo pelo
metal. “Minha primeira experiéncia na

industria foi com objetos de metal.

x DESIGN x
——

Esse é um dos motivos de ser o
material que mais exploramos, mas
também porque é possivel chegar em
espessuras muito finas e deixar os pro-
dutos mais leves. Também trabalhamos
com outros materiais, principalmente
naturais, que trazem textura, como a
madeira e a cerdmica”’, afirma. Entre
suas criagdes, as lumindrias ocupam
um lugar de destaque no seu portfélio.
“A capacidade de explorar a prépria luz
é a questdo mais interessante no projeto
de luminarias. Diferente de cadeiras e
mesas que tém uma funcéo mais restri-
ta, a funcionalidade de uma luminéria,
quanto a forma e ao tipo de luz que emi-
te, pode ser diversa. Também por isso, é
possivel criar formas mais escultéricas
e ter uma abordagem mais conceitual

nesse tipo de produto”, avalia Wentz.

Focado no desenvolvimento da
marca WENTZ - fundada em 2016 para
producao, edicdo e distribuicéo de sua
linha autoral -, o designer admite que
novas experimentagdes estdo em seu
radar. “Nos propomos a explorar dife-
rentes tipologias de produto. Estamos
trabalhando para expandir nossa linha
de luminérias e explorar também ob-
jetos de menor escala”, revela. Nesse
caminho, sua mais recente criacio é
a colec&o de luminarias Cana. “Sao lu-
mindrias de luz pontual onde a forma
sugere um movimento quase organi-
co”, conceitua o designer. Inspirada na
cana-de-actcar, a colecdo explora os
limites entre a natureza e o artificial,
nas versdes pendente e arandela. Mais
uma criagfo para o rol da nova safra do

bom design brasileiro. ®
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MEGALOPOLES
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idades densamente povoadas, as megalépoles

ao redor do mundo guardam algo em comum: um

skyline que revela a beleza das grandes cidades.
Principalmente a noite, quando as fachadas iluminadas
desvelam a arquitetura de seus edificios: icones locais
que além de estabelecer uma identidade particular da
regido, provocam o sentimento de pertencimento de seus
moradores. Aqui, uma sele¢cdo de cidades que se torna-
ram emblemdticas pela sua contemporaneidade: Kobe,
no Japdo; Toronto, no Canadd; Doha, no Qatar; Dubai,
nos Emirados Arabes Unidos; e Xangai, na China.
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KOBE | JAPAO
Importante cidade portuaria no Japéo, Kobe tem uma relacéo especial com o

Brasil: foi de la que saiu o primeiro navio com imigrantes japoneses, o Kasato

Maru que desembarcou em Santos em 1908.
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DUBAI | EMIRADOS ARABES UNIDOS
Conhecida por seus arranha-céus desenhados por grandes nomes da

arquitetura internacional, Dubai é uma das principais portas de entrada para

a Asia e o Oriente Médio.
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XANGAI | CHINA
Com mais de 24 milhdes de habitantes, Xangai é uma das maiores éreas
metropolitanas do mundo. Com seu plano de reurbanizacéo, a cidade ganhou uma

nova identidade que lhe confere o status de cidade global.
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TORONTO | CANADA
Maior centro urbano do Canada, Toronto é a quarta cidade mais populosa da América
do Norte, atras da Cidade do México, Nova York e Los Angeles. Construida na década

de 1970, a CN Tower é o seu principal cartdo-postal.
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> Acima, vista geral do Eden Project, na Gra-Bretanha
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dealizado pelo empreséario britAnico Tim

Smit e projetado pelo arquiteto Nicholas

Grimshaw, o Eden Project é a maior estufa

do mundo com biomas artificiais que repro-
duzem o clima da Terra para cultivar espécies de
todo o mundo. Aberto em 2001 - em St Austell,
na Cornualha, Reino Unido -, o Eden é um misto
de centro de aprendizado e um famoso destino tu-
ristico britanico, visitado por quase 30 milhdes de
pessoas em seus 18 anos de atividade.

Integrado a paisagem, o complexo é composto
por domos que emulam dois biomas naturais: Tro-
pical e Mediterraneo. Suas cupulas, em formas de
bolhas, s3o compostas por centenas de células he-
xagonais e pentagonais. “Projetar os biomas foi um
exercicio de eficiéncia, tanto de espaco quanto de
material. Estruturalmente, cada domo é um quadro
de espaco hexadecimal em trés camadas”, informa
o comunicado da Grimshaw Architects. A estrutu-
ra de tubos de aco e juntas leves d&o suporte para
os painéis de revestimento feitos com uma camada
tripla de ETFE de alto desempenho. O ETFE é um
polimero projetado para ter resisténcia & corrosdo e
uma ampla faixa de temperaturas, o que lhe confere
o status de ser ambientalmente eficiente. A super-
ficie total coberta do Eden Project é de 30 mil m?
que por ser antiaderente, promove uma autolimpe-
za, possibilitando acompanhar todas as nuances da
luz natural, da aurora ao pér do sol. Além disso, as
almofadas infladas de ETFE maximizam o ultravio-
leta da luz do sol necessario para as plantas.

Para a construcéo do Eden Project foi convida-
do o escritério de engenharia alemdo MERO TKS
International. De acordo com o MERO, o complexo
foi construido em um antigo pogo de argila com
uma profundidade de 70 metros e suas ctipulas va-
riam de 38 a 125m de didmetro, estendendo-se em
declive até o fundo do poco. “Utilizando conex&es
aparafusadas foi possivel fabricar toda a estrutura
em segmentos padronizados. A estrutura total foi
animada e calculada usando modelos de compu-
tador que simultaneamente provaram o design e
formaram a base para a instalacdo da estrutura”,
detalham os engenheiros da MERO.
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> As cUpulas, em forma de bolhas, que cobrem os
biomas Tropical e Mediterraneo do Eden Project



x INOVACAD

> O projeto luminotecnico do Eden

Project foi planejado pelo estudio
londrino Speier + Majors. Na foto,
detalhe de uma das cenas luminosas
no interior do Eden Project
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Iluminacdo

Previsto inicialmente para abertura ao publico somente
durante o dia, o Eden Project ndo investiu muito em ilu-
minac&o no seu projeto original. Com o sucesso ao lon-
go dos anos, seus mantenedores passaram a promover
shows e outros eventos noturnos durante o verao, usan-
do iluminac&o temporéria, além da limitada iluminac&o
permanente no local. Para criar o projeto luminotécnico
do Eden foi convidado o estudio de lighting design in-
glés Speier + Majors. Os experts em iluminac&o foram
contratados para fornecer uma estratégia para o com-
plexo gerenciar a iluminac&o para o futuro e projetar
uma iluminacéo flexivel para ocasides especiais. “Em
um programa de seis meses, a iluminac&o extensiva de
LEDs foi projetada, adquirida e instalada. Alguns s&o fi-
X0s permanentemente, enquanto outros elementos for-
necem ao Eden um estoque de equipamentos e infraes-
trutura permanente flexivel, de modo que a iluminacéo
possa ser adaptada para atender a eventos, novas exibi-
¢des e eventuais mudancas”, afirma o comunicado do
escritério londrino. O projeto luminotécnico do Eden
é composto pela iluminacio que destaca as plantas e
as estruturas; a iluminac&o teatral dentro dos biomas;
a iluminacéo da face do penhasco e a iluminacéo da 60
pista de gelo na temporada de inverno. “A iluminacao 61
cria uma verdadeira sensacio de magia apds o anoi-
tecer, promovendo uma experiéncia diferente para os
visitantes ao mesmo tempo que reforga as mensagens
do Eden Project sobre a importancia da natureza para a

vida do homem na Terra”, avalia o Speier + Majors.

Biomas

O projeto paisagistico do Eden Project foi desenhado
pelo escritério Land Use Consultores. O jardim se conec-
ta aos dois biomas do complexo. O bioma Floresta Tro-
pical reproduz o clima das regides do Sudeste Asiatico,
Ameérica do Sul, Oeste da Africa e as Ilhas Tropicais. Nele,
o visitante encontra uma cachoeira e um rio que percorre
toda a floresta tropical sul-americana. Por sua vez, o bio-
ma Mediterraneo apresenta paisagens do Mediterraneo
Europeu, Africa do Sul, Califérnia e Austrélia Ocidental,

com direito a flores coloridas de diversas espécies.

edenprojectcom
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MULTISSENSORIAL

Foto: Didier Boy de la Tour | Cortesia Farol Santander

No aniversario de um ano de sua abertura, o Farol Santander - no centro de S3o Paulo -
recebe a exposicdo de arte imersiva ‘Beyond Infinity’, instalacdo multissensorial do francés
Serge Salat. A obra - que ocupa os 330 m? do 23° andar do edificio - combina espelhos, luzes,
musica e arte fractal. Dentro dela, as luzes pulsam de acordo com os movimentos dos visitan-
tes, refletidos no andar espelhado. Sdo diversos canais de luzes, que variam suas cores entre
o amanhecer, entardecer e anoitecer. A instalacdo Beyond Infinity pode ser vista no Farol
Santander até o dia 5 de maio.

farolsantander.com.br
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O melhor custo beneficio em modulo de
LED downlight

Boa iluminacao e uniformidade

sao essenciais para ambientacao
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lojas. y i |
Complementadas com boa Ui
eficiéncia luminosa e longa vida
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consumo de energia e custos de

manutencao.
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Luximetro Dr.LED®
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Solicite catalogo completo da maior linha de sistemas lineares!
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SOLUGOES PERSONALIZADAS DE
ILUMINACAO PARA O VAREJO

trustiluminacao.com.br

@trustiluminacao n @trust.iluminacao , @trustiluminacao

Rua da consolagdo, 2180 - Sdo Paulo|SP - Tel: (11) 3231-1100




